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A oportunidade

@ TOP 5 OFERTAS ]

negocios.ep

Um varejo em alta, um consumidor mais
conectado do que nhunca.

O comeércio varejista brasileiro cresceu 4,7% em 2024, a maior alta em 12 anos.
Paralelamente, o indice de confianga do consumidor no comércio vem se

recuperando de forma lenta, mas consistente, com destaque para melhorias na
avaliagcdo da situacdo atual.

(o ) dos consumidores brasileiros dizem que andncios
© personalizados influenciam sua deciséo de compra.

(o ) comprariam novamente a partir de uma indicagéo,
© mostrando que credibilidade e recorréncia andam juntas
+de

@ dos consumidores brasileiros afirmam que consideram
9 o /o confianga, transparéncia e protecdo de dados fatores

cruciais para confiarem em marcas e empresas.

O consumidor compra mais, confia em quem
aparece e valoriza quem oferece informacdao util.

Fonte: CNDL Brasil. Varejo tem crescimento de 4,7%, maior em 12 anos. Porém, as proje¢es para 2025 sdo moderadas S
PwC Brasil, “Voz do Consumidor” Indice :

Opinion Box e Influency.me - Relatério Influenciadores Digitais - Setembro/25.



Nossa proposta

ContelUdo que inspira,

ofertas gue vendem.
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CONTEUDO QUE INSPIRA. OFERTAS QUE VENDEM

O TOP 5 Ofertas une contetdo relevante e oportunidade de compra em um Unico UM PROJETO QUE FAZ SENTIDO T
projeto. Antes das ofertas, o plblico & envolvido por contetidos que podem ser dicas, :  Resumo do Projeto | Cotas

tendéncias ou curiosidades que criam contexto e despertam interesse. Em um cendrio em que 87% dos brasileiros se declaram

satisfeitos ao comprar por recomendacdo*, o projeto fortalece . .
prarp < Prol e Periodo: 30 dias

Tipo de Cota: Local

Pracas: CAM, RIB, SCA e VAR
Quantidade de Cotas: Exclusiva
Prazo para Venda: 10/fev/2026
Publico: ABC de 24 a 60 anos

Com uma estratégia multimeios, o projeto transita por diversos meios e formatos, a confianga e estimula a fidelidade & marca.
ampliando o alcance e multiplicando as chances de converséo.

Além disso, conta com agéao de influencer, que reforga a proximidade, a confianga e
a credibilidade da marca.

O consumidor atual busca relevéncia e segurancga,
engajando-se mais quando recebe informagdo Gtil e ofertas
direcionadas, com a marca presente nos canais que fazem
parte do seu dia a dia, do on-line ao off-line.

Mais que divulgar produtos, o projeto informa, conecta e converte, tornando a sua

marca lembrada, desejada e preferida. TOP 5 Ofertas vai transformar a forma como o consumidor
escolhe onde faz suas compras.

Associe sua marca a este projeto.

o,
g e
..............................................................................................

TOP 5 Ofertas: a escolha inteligente para marcas que desejam ser lembradas,
desejadas e preferidas. *Fonte: Opinion Box. & Influency.me 2025

Mercados Veiculos | Meios Setor Territério de Objetivo de Cotas / Material

disponiveis do projeto Econdomico Afinidade Comunicacgéo Faixa de Prego de Apoio

CAM: Campinas V aberta: EPTV COMERCIO . FAMILIAECOTIDIANO " CONVERSAO DE VENDAS | ﬂ}; ,: clique e baixe
eregido / : o Excel %
) . ~ ALIMENTOS E BEBIDAS S ﬂ; $|; """"""" |
RIB: Ribeirao Preto RECONHECIMENTO DE ............................................ C“q ue e bO|Xe (0] PDF
- Midias digitais: portal g1, 0 MARCA Detalhamento das
eregido Y . CASAECONSTRUGAO entregas %
www | globoplay, redes sociais de ) “ TI; $ $ $
acidade on, e tudo ep.
" SCA:Séo Carlos —\ ' BELEZAEMODA REFORCO DE S e CRIIeiF
+Sto C . POSICIONAMENTO Midia Kit dos
eregiao veiculos %
PET
. i Radio musical e réadio de
VAR: Sul de Minas - o Clique e baixe o PDF
Gerais = | noticias: CBN, EP FM, Jovem ; . Observacées
ban . SAUDEEBEM-ESTAR Corarciets U




Por que faz sentido? ropsorerras  JRUD)
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As lojas fisicas ainda representam quase

do que & comprado no varegjo..
Fonte: gente.globo | O papel da loja fisica no varejo omnichannel

De telespectadores

gostam de agdes promociondis que veem
em programas de televisdo.
da Geracgdo Z

3 o/ se sente influenciada por publicidade e promocées gostariam de ver mais anuncios na televisao

direcionadas explicando as funcionalidades de um

Fonte: Pesquisa Global Consumer Insights Pulse de junho de 2023 determinado IOFOd uto.
Fonte: gente.globo | Black Friday O que podemos esperar de 2025

preferem marcas que oferecem uma boa
experiéncia. ja realizaram algum tipo de compra apds a

@ Fonte: Pesquisa CX Trends recomendacdo de um influenciador nas redes

Dos consumidores brasileiros 70/ a i
o os consumidores

sociais.

° estdo dispostos Fonte: Opinion Box e Influency.me - Relatério Influenciadores
Digitais - Setembro/25.
Dy lo a pagar mais por isso.
Fonte: Pesquisa CX Trends




O gue se diz por ai...

TOP 5 OFERTAS : @
negocios.ep

Pontos de decisao: Aprimorando a ﬁ

experiéncia do consumidor antes da
Compra Varejo tem crescimento de 4,7%, maior em 12

anos. Porém, as projecoes para 2025 sao

fiadar de hoje, € essencial que as empresas se conectem com 0s consumidores em njveis Mais glics-casasace mOd e rad as %

eta: 69% dos s
compradores Pre€zZam Gastar ou nao gastar? Nova pesquisa revela
p()]' experiéncias percepcoes de valor do consumidor @
personalizadas e oo -,

Pesquisa realizada pela Nodus, a pedig

T Confianca do Consumidor volta a recuar em agosto

25/08/2025




Repeticéo gera
lembrancga

Ver, ouvir e interagir em
diferentes meios fixa a
mensagem na mente do
consumidor. Presenca
reforgada = marca lembrada.

Cada meio tem

seu papel no funil

TV constrdi imagem, radio
acompanha o diaa diae o
digital gera acdo.
Integrados, eles guiam
toda a jornada do
consumidor.

Alcance real exige
multicanalidade

TV, radio e digital juntos ampliam a
presenca da marca em diferentes
momentos e contextos. Mais canais, mais
impacto.

Multicanalidade

Sem ateng¢do, ndo ha memoéria.
Sem memoria, ndo ha marca.

GRUPOEP | (g0 tudmep % g1 ge SBN =D AR ©8Bns @

O digital
potencializa o plano

Mobile e desktop aumentam
alcance, frequéncia e
permitem ajustes em tempo
real. Reforcam e amplificam a
estratégia multicanal.

O consumidor é

multitelas

Sua campanha também
precisa ser: Estar em um s6
canal ndo basta.
Multicanalidade é o
caminho para relevancia e
efetividade.




Com quem falamos?

5,4 milhoées
de telespectadores alcancados
pela EPTV por semana

+1 milhéo

de ouvintes por més

CBN

Ribeirao Preto
Campinas

GRUPOEP

EMPRESAS PIONEIRAS

8,8 milhdes
de pessoas
impactadas por més

+11,4 milhoes

de usudrios por més




QUALIFICAGCAO

Conteldos de dicas do
setor e com produtos
que vocé encontra nos
estabelecimentos e
canais de vendas do
anunciante.

ConteUdos e ofertas na
programacdo dos
veiculos, com
geolocalizagéo nas
pragas de atuacgdo e
amplo alcance
multimeios.

Visibilidade da marca
com midias
customizadas em
diversos formatos
multimeios.

El)
ala

CUSTOMIZAGAO

Gerar engajamento para
fidelizag@o dos clientes e
reconhecimento de
marca.

VISIBILIDADE

Alta frequéncia durante
o periodo do projeto, em
todos os meios.

Ampliagdo de alcance
de diversos publicos
com os conteldos e
ofertas e possibilidade
de mais expans@o em
formatos opcionais.

AMPLIAGAO

Conteldo estratégico
com influenciador e rede
social. Além de formato
interativo e envolvente
nos veiculos.



Timeline da comunicacdo

Periodo: mensal

SEMANA 1 SEMANA 2 SEMANA 3 SEMANA 4

PILULA DE CONTEUDO
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*Disponivel apenas na praca VAR indice e
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Radios & =2 ae

O portfélio de radios do Grupo EP combina
grandes marcas nacionais e presenca
regional estratégica. A Jovem Pan Ribeiréo

Preto, parte da maior rede de radios do pais,

conecta masica, informacdo e
entretenimento. A CBN Campinas e Ribeirdo
Preto, do Grupo Globo, é referéncia em
jornalismo e credibilidade. E a EP FM,
emissora proépria em Campinas, SGo Carlos
e Araraquaraq, destaca-se pelo pioneirismo,
com informacgdo, interatividade e
programacdo musical dindmica. Juntas,
oferecem alcance, relevdncia e
proximidade real com o publico.

Ele alcanga as pessoas em
movimento, em seus deslocamentos
de rotina. O meio é eficaz para ativar
jornadas de comeércio, com
promocades e ativagoes.

83% Dos ouvintes de radio
ouviram comerciais ou
publicidade em formato de
audio.

Entregas:

TOP 5 OFERTAS |

-
Boletins de

conteldo

Com linguagem leve e tom de
utilidade, cada boletim destaca um
dos cinco produtos em promocdo,
trazendo dicas praticas de uso,
beneficios e sugestdes de aplicagdo
para o dia a dia. O objetivo é informar
e inspirar, criando conexdo entre a
marca e o ouvinte.

\_

Mensagem objetiva e chamativa,
anunciando as cinco ofertas em
destaque da loja patrocinadora.
Reforca a marca, evidencia vantagens
e estimula a visita a loja fisica ou ao
site, impulsionando conversdo de
vendas.

#( Spot #

indice e
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TOP 5 OFERTAS |

Entregas:

Digital 91 O globoplay

-

f o
Nossos portais locais valorizam o Midia Segmentada # Informe publicitario
localismo e a conexdo com a
comunidade. Somados aos portais

. Ao direcionar contetdos para nichos O cotista podera veicular um informe
Globo (g]' ge, receltos.czom, GIObOpICIy especificos, garantimos que a publicitario, sendo uma oportunidade
e Home de Progromogoo), oferecem mensagem chegue ao publico certo, de promover sua marca, além de
credibilidade e entretenimento em no contexto adequado, aumentando iniciar uma conversa e aumentar d
pdginas dedicadas & regido, a chance de interesse e conexdo, conexdo e consideracdo com o
impacto qualificado e maior target.

alcancando mais de 11,4 milhdes de engajamento
usudrios mensais.

G \
g - Ne— -
77% dos consumidores OfertCI dCI hOI“CI Mldlq Pl‘e- RO"
brasileiros ja se interessaram . L -
B ey c0s vistos anner com funcionalidade de~ relogio
por pro G countdown que chama atengdo do As pilulas de contetdo na TV teréo
em propagandas online. usudrio em contagem regressiva. extensé&o no digital através da
Ideal para criar urgéncia e incentivar distribuicdo no globoplay pelo
compras por impulso. O formato formato pre-roll até 180". Esse tipo de
pode ser associado a promogoes contetdo gera valor e reforca a
rel@dmpago, descontos exclusivos ou imagem da marca como parceira do
Iangamentos limitados. anunciante.
Os portais do Grupo EP
recebem, em média, por més, \ N
14 milhdes de usudarios. 4 S
Redes sociais

Em adicional, teremos entrega de midia nas redes sociais, ampliando a exposi¢cdo
da marca na estratégia digital, com ganhos de alcance, visibilidade e
engajamento.

- indice e
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Influencer pio Entregas:

f @ &
1) a9 Ulnie) ClelhElle) Gls Reels Combo Stories
Marketing de Influéncia vinculada ao N :
Grupo EP, com foco na Creators O criador de conteldo é selecionado de |[o)tlj[Jollir;t]etj]n\wnglcgaclootemcjlgipo?izgzrrn
A i acordo com a regido de atuacdo da
EC,On,Omy' Uma 099,”9',0 moderna, Marca. J s tempo real, destacando condicdes
C”Gt'VC{ ecom Cre.dlbllldCIde, capas O influenciador visita o estabelecimento especiais e chamadas para o ponto
de atrair e impulsionar e produz videos em formato Reels, de venda.
influenciadores, além de gerar recgmendondo U e e Esse formato estimula agdo imediata
produtos para gerar conexdo auténtica '
VCIIOI’. leliefinielicte s que com o publico e ampliar o alcance das reforcando a presenga da marca e
desejam se comunicar atraindo consumidores ao local.
J ' efertas. 9 y

com autenticidade por
meio desses
criadores.

Lari Cavalcante
Radio
EP FM
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TOP 5 OFERTAS |

Televisdo &'

A EPTV, afiliada da Rede Globo,

-
redne 4 emissorads regionais Pilula de contetGdo
(Campinas, Ribeiréo Preto, Séo

Carlos e Va rginho), unindo Os conteldos sdo exibidos em VTs ao longo da programacdo, trazendo dicas
sotaque local e proximidade com praticas, tendéncias ou curiosidades relacionadas ao setor da marca anunciante.

© Com/uryldade, alem de ser vitrine Cada pilula inspira o publico e desperta interesse para as cinco ofertas especiais
estrategica para empresas. que se estendem aos demais meios, reforcando a ligagdo entre informagédo e
oportunidade de compra.

\_ J

Entregas:

o

Municipios: 319

[ 9
IPC%: /,18 o
Populacdo total: 12,4 milhées QUIZ
Domicilios com TV: 4,4 milhdes
Telespec. potenciais: 11,9 milhdes

Dentro do TOP 5 Ofertas, teremos um quiz interativo com perguntas sobre o setor
do cliente, envolvendo o publico de forma divertida e informativa.

Antes de cada resposta, o patrocinador apresenta um comercial de 15 segundos
com uma de suas ofertas, conectando conhecimento, entretenimento e

oportunidade de compra.
Se a EPTV fosse um estado, teria o 4° \_ )

maior potencial de consumo do pais,
a frente de Rio Grande do Sul e
Parana. O consumo per capita da
regido supera até o do Rio de Janeiro.

indice e
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Painéis =

Estamos sempre ligados as solucdes
do mercado publicitario e
oferecemos uma nova opgdo de
visibilidade para a sua marca na
cidade de Varginha: a Midia Exterior.

Praca: Sul de Minas
Localizac&o: Rua Prof. Helena Reis, 81
Formato: : Eletronico LED (Resoluc@o P8) 7mX3m - 10 segundos

i . Periodo: 1 més
A midia exterior promove um alcance
massivo e impacto poderoso.

Este meio alcanc¢a o pablico em
movimento, capturando sua atengdo
quando estéo fora de casa, no trajeto
para o trabalho ou durante viagens e
passeios. Transmita sua mensagem
de forma rapida e impactante!




INVESTIMENTO
POR COTA




Comparativo de cotas

MIDIA DIGITAL RADIO

REDES
INFLUENCER SOCIAIS

TV

OOH

Boletins de contetdo 30" (*)

COTAP

COTAM

COTAG

Spots 30" (**)

Midia apoio segmentada

Informe publicitério - 7 dias

Midia apoio - Oferta da hora

Pré roll 30" com skip

Feed Avulso - Carrossel

Storie Avulso

Reels Feed

Combo de Stories

Pilulas de contelddo

Quizz

Painel Digital (***)

o006 0|eo000ee e

® 0006066006000

(*) Entrega ndo disponivel na praga VAR.
(**) Entrega ndo disponivel na praga VAR.
(***) Disponivel apenas na pracga VAR.



INVESTIMENTO

POR TIPO DE COTA E PRACA

Tipo: Local Tipo: Local Tipo: Local

Quantidade: 1 cota Quantidade: 1 cota Quantidade: 1 cota

Periodo: 01 MAR a 31/MAR/26 Periodo: 01 MAR a 31/MAR/26 Periodo: 01 MAR a 31/MAR/26
Custo de Producgédo: R$ 1.000,00 Custo de Producgdo: R$ 1.000,00 Custo de Producgdo: R$ 7.500,00

Prazo de Venda: 10/02/2026 Prazo de Venda: 10/02/2026 Prazo de Venda: 10/02/2026

. . A + +
RADIO + DIGITAL + INFLUENCER RADIO + DIGITAL + INFLUENCER RALS D|G|T+A.:-.v TN

+PRODUGAO +PRODUCGAO +PRODUGAO

Investimento Investimento Investimento
CAM: R$ 69.540,40 CAM:R$ 77.790,40 CAM: R$ 280.959,46
RIB: R$ 42.000,00 RIB: R$ 48.150,00 RIB: R$ 156.569,28
SCA: R$ 19.096,80 SCA: R$ 22.66180 SCA: R$ 76.702,25

VAR: R$ 12.950,00 VAR: R$ 64.654,38




OBSERVACOES
GERAIS




Observacoes gerais

Prego do patrocinio: O preco do patrocinio é fixo e

valido para compras realizadas entre 1° de janeiro e

31 de dezembro de 2025.

¢ Na Cota G, as radios e os painéis ja contam com

valores especiais de negociacgéo, exclusivos
para este projeto. Caso seja necessdaria uma
nova negociagdo, serd preciso revisitar os
valores de tabela para adequacéo.

Prazo de comercializag¢éo: Comercializagdo até dia
10/fev/2026

A cotas ndo comercializada até este prazo poderd
ter atualizagdo. Projeto ndo comercializado até
esta data poderd ser ajustado para 2 cotas.

O plano de veiculag@o segue orientagées
estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais,
Manual de Formatos, Lista de Pregos e Coédigo de
Etica e Conduta do Grupo Globo.

Alteracdo midia: A midia podera sofrer alteracdo
em virtude da disponibilidade, sem comprometer a
entrega.

Exclusividade nos mercados adquiridos.
Exclusividade reservada pela emissora.

Exibigcdo de chamadas Adicionais: A emissora
pode exibir chamadas sem a marca do
patrocinador.

Uso da marca do projeto pelo cliente: O uso da
marca deve ser autorizado pela emissora e pode
estar sujeita ao pagamento de licenciamento.
Consulte.

Producdo de materiais para TV (vinhetas) e do
comercial & de responsabilidade do patrocinador.
O custo destas producdes é de responsabilidade do
patrocinador.

Producgdo das vinhetas segue os formatos:

e de 3" (mencgdo a marca),
e de 5" (até 10 palavras),
e de 7" (até 12 palavras)

Ofertas e promogdes

Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e
promogdes tanto em dudio quanto em video. nas
vinhetas (abertura, encerramento, chamada,
passagem, bloco e etc).

Multiplicidade:

N&o serd aceita multiplicidade nas caracterizagoes.
Envio de materiais de TV

Os custos de envio sdo arcados pelo patrocinador.
O envio deve ser feito através dos players
homologados pela Globo/EPTV.

Os roteiros dos filmes de chamadas, e agéo de
conteldo serdo desenvolvidos e aprovados pela
EPTV.

Envio de marcas para aplicacdo em material

promocional. As logomarcas devem ser enviadas
em formatos especificos para a emissora.

A producdo dos formatos de midia de patrocinio
e apoio serd responsabilidade do
cliente/agéncia, seguindo os formatos
especificados em
https://www.negociosep.com.br/midiakit/.

Serd@o aceitos materiais em .Png, .Jpeg, .Gif ou
HTMLS.

Todo material da Matéria Publicitaria deve ser
enviado com 5 dias Uteis de antecedéncia para
aprovacdo da equipe de Contelddo da EPTV, para
o e-mail: opec.digital@eptv.com.br.

Pagos a EPTV: Midia TV, sites Globo (g], ge, gshow,
Globoplay), producéo de VT, produgéo de internet.

Pagos a OA Eventos: Produgdo do material
promocional, curadoria e compra da premiagdo.

Demais midias: Serdio pagas aos respectivos
meios.

Comissdo de agéncia: NGo hd comissdo de
agéncia sobre custos das producdes ou material
promocional.

PI/ Autorizagéo: Deverdo ser emitidas autorizagées
distintas em relagdo a midia TV, Digital, Radio,
Evento e Producgdes.

PRECOS
e O preco do patrocinio/projeto & fixo, valido
para compras realizadas entre o periodo de
Janeiro a Dezembro/2025,
independentemente do periodo de
veiculagdo.

SOBRE A PRODUQI\O DOS MATERIAIS

¢ A producdo dos materiais de conteddo é de
curadoria/responsabilidade da radio.

¢ Este material produzido, é de uso exclusivo
das emissoras de radio do Grupo EP, sendo
proibida sua reprodugdo, alteragdo ou uso
ndo autorizado, sob pena de
responsabilizagdo.

e Spot de midia em formatos de Jingle,
Teatrinho, deverd ser enviado pronto.

PRECOS
e O preco do patrocinio/projeto & fixo, valido
para compras realizadas entre o periodo de
Janeiro a Dezembro/2025,
independentemente do periodo de
veiculacgdo.

SOBRE A PRODU(}Z\O DOS MATERIAIS
e A produgdo dos materiais de conteudo & de
curadoria/responsabilidade do anunciante.



TURBINE SUA_
COMUNICACAO
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INVESTIMENTO

Acao de
conteludo

A acdo de contedo é uma narrativa
direta, que expde e qualifica a marca
do cliente, no contexto das matérias

ore Tati

de um programa, auxiliando nas Camargo
estratégias de comunicagdo do Programa
+Caminhos

cliente

Clique aqui e veja exemplo

o -
R -
// b S
= : )
L o, ™
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Para 73% das pessoas, 0 o Felipo « N, Y

marketing de conteddo auxilia L Programa 4 4 Ciro Porto
na lembranga do publico, apos WIREP Agro i Programa
ter contato com uma pega de e ’ Terra da gente

midia desse formato.

Para 59% das pessoas, depois
de ver um branded content
tendem a procurar mais
contelido da marca no futuro

n k"“’.‘
L
indice e 1


https://vimeo.com/1102580252?share=copy
https://vimeo.com/1102580252?share=copy

Painéis =

Estamos sempre ligados as solucdes
do mercado publicitario e
oferecemos uma nova opgdo de
visibilidade para a sua marca na
cidade de Campinas e na regido de
Ribeir&o Preto e Varginha: a Midia
Exterior.

A midia exterior promove um alcance
massivo e impacto poderoso.

Este meio alcanc¢a o pablico em
movimento, capturando sua atengdo
quando estéo fora de casa, no trajeto
para o trabalho ou durante viagens e
passeios. Transmita sua mensagem
de forma rapida e impactante!

Praga: Campinas INVESTIMENTO MENSAL

Localizagédo: Rod. dom Pedro | Valor tabela
Formato: Frontlight 14,9 x 4,9 Altura: 10m
Periodo: minimo 3 meses (sendo o Gltimo més completo) R$9.850,00

Praca: Ribeirdo INVESTIMENTO MENSAL
Localizagéo: Rod. Anhanguera Valor tabela

Formato: Frontlight 14,9 x 4,9 Altura: 10m
Periodo: minimo 3 meses (sendo o Gltimo més completo) R$6.000,00

Praga: Sul de Minas . INVESTIMENTO MENSAL
Localizagdo: Rua Prof. Helena Reis, 81 Valor tabela

Formato: : Eletrénico LED (Resolug@o P8) 7mX3m - 10 segundos
Namero de cotas: 12
Periodo: minimo 1 més R$2-500100

negoécios.ep



TOP 5 OFERTAS

Conteldo que inspira, ofertas que vendem.
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